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Resumen

La presente desarrolla parte de los resultados del proyecto “El paisaje vitivinicola y la
transformacion de uva en vino. Construccion del beber y los estilos culturales de vida en los
procesos de socializacion del consumo de vino de mesa en México”®, mediante una aproximacion
socioldgica a los procesos de transformacion sociocultural derivados de la socializacién del
consumo de vino de mesa. La problematica surge a partir del despunte de la produccion vitivinicola
en Baja California, Coahuila, Querétaro, Aguascalientes, Guanajuato y Zacatecas, que en los
ultimos afios ha generado distinciones de clase y representaciones culturales que ha transformado
a las comunidades y regiones productoras.

La investigacion trabaja con una serie de hipdtesis que exploran las relaciones
multidimensionales adyacentes a la industria, regiones y cultura del vino en México. Asi, la
produccion vitivinicola construye simbolos de pertenencia en los involucrados, ademas de la
gentrificacion en las regiones productoras, expresado como oportunidad de desarrollo regional
multisectorial. El desarrollo vitivinicola ha generado un proceso de identificacion a través del
reconocimiento de aromas, sabores y texturas del vino mexicano, creando nuevos paradigmas
identitarios y de consumo que, no obstante, siguen supeditados por estructuras simbdlicas
relacionadas con eventos de reconocimiento social.

Las areas vinicolas han empezado a generar estrategias de desarrollo y fomento de
produccion y cultura del vino en México. En esta ldgica es importante rescatar el patrimonio
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natural y tradicional, destacando sus caracteristicas esenciales particulares, sin olvidar los aspectos
que comparten y con los cuales contribuyen al crecimiento de la riqueza cultural del pais.

Palabras clave: Cultura vitivinicola, Industria vitivinicola, Estilo de vida, Socializacion del
consumo.

El desarrollo del vino en México.

La problemaética que interesa a la investigacion aqui presentada parte de la interrelacion basica
entre el “paisaje vitivinicola” (es decir, el conjunto de elementos socioculturales involucrados en
la produccién de uva y su transformacion en vino) y la produccién del vino en México (incluyendo
la transformacion de las regiones). La creacion de vifiedos puede considerarse como un hecho
cultural que transforma conscientemente el paisaje agricola de la tierra donde se siembra la vid,
los lugares en los que acontece la transformacion de esta fruta en vino, asi como su simbolizacién
colectiva. Este paisaje no contempla Unicamente los elementos medioambientales que
interaccionan con los sembradios; se considera también aquellos elementos introducidos
artificialmente, relacionados con el largo proceso de transformacion de la naturaleza emprendido
por el hombre desde su sedentarizacion. Por ello, es importante considerar en este entorno
complejo a los sistemas de riego, la siembra de otras especies vegetales alrededor de la vid, asi
como elementos completamente artificiales, como la instalacion de ventiladores, las instalaciones
para su procesamiento, las bodegas de reposo del vino, las areas de venta, cata y degustacion, etc.
Como un conjunto de elementos socioculturales y naturales, estos elementos contienen en si un
potencial de (re)produccion econdmica, politica, social y cultural Gnico para cada empresa y region
vinicola en el pais, es decir, un patrimonio cultural a partir del cual se puede reproducir la cultura
del vino, expresado a su vez de manera material en el paisaje cultural antes descrito.

Particularmente, el desarrollo y la constitucion del patrimonio y paisaje vitivinicola de
México’ se encontraban principalmente en las regiones norte y central del pais; en el norte, estaban
ubicadas en los estados de Baja California y Coahuila, mientras tanto, en la region central se
destacan los estados de Querétaro, Aguascalientes, Guanajuato y Zacatecas. En cada una de estas
regiones el paisaje presenta una variabilidad considerando la produccion que se genera en ellas, en
un espacio en donde la produccion vitivinicola le da un predominante paisaje natural en donde se
llega a vincular con las actividades terciarias. El inicio de los vifiedos, se caracteriza por pequefias
empresas familiares, orientadas primariamente a la produccion de satisfactores, y con trabajadores,
basicamente de trato cercano.

La produccién de vino, como muchos otros alimentos y bebidas que conforman la cultura
alimenticia de los pueblos, se encuentra relacionada con la personalidad y la identidad de sus
productores y consumidores, de quienes extrae (0 proyecta) diferentes caracteristicas que les
otorgan personalidades Unicas, que les ayudan a proyectar las narrativas que explican su existencia
en el mundo.

Una caracteristica comun entre los productores es el consumo habitual del vino desde la
infancia, donde el vino no faltaba en la mesa y por ello, se vuelven amantes de esta bebida, sin
embargo, no todos tienen esa oportunidad y su inmersion en el mundo del vino fue por introduccion

" Véase el libro: Conociendo el vino mexicano. Sus paisajes y sus eventos culturales, en el que se abordan aspectos
de los paisajes vitivinicolas en México.

528



JOSE ARELLANO, MARGARITA SANTOYO, ALEXANDRA JIMENEZ.

tardia, lo que provoca que vayan adquiriendo los elementos culturales conforme van conociendo
el proceso de elaboracién, esto hace que, de igual medida, se vuelvan en fieles amantes del vino.

El vino se produce para los amantes del vino, asi como para los futuros consumidores; éste
sirve como forma y medio de socializacion, para lo cual genera, por su parte y en una dindmica
propia, formas de degustacion y disfrute del mismo, ritos de consumo.

El consumidor de vino esta marcado con el sello de la excentricidad y diferenciacion,
distinguido como un conocedor del buen beber (alcohol), asi como de la vida en general. Pero
aquel que gusta del vino también es percibido (por otros bebedores) como un pedante, alguien en
una posicién completamente fantasiosa. Existen diversos mitos alrededor de los consumidores, asi
como en el vino, sin embargo, es un largo proceso el que se debe de tener para poder denominarse
consumidor, ya que se debe de contar con aspectos muy importantes, como son lo econdémico y lo
cultural; el vino no es un producto de facil adquisicion y menos, el visitar los vifiedos y las
regiones, por ello, el vino se vuelve en algo aspiracional.

La historia del vino en América inici6 de la mano de diferentes endlogos y viticultores que
emigraron desde Europa. En México, el cultivo de la vid se propago inicialmente en Hidalgo,
Puebla, Michoacan, Guanajuato, Querétaro y Oaxaca. Mas tarde, fue llevado a tierras
septentrionales de las provincias de Nueva Galicia, Nueva Vizcaya, Nueva Extremadura,
territorios que hoy corresponden a los estados de Nayarit, Jalisco, Durango, Chihuahua, Sinaloa y
Coahuila, asi como la Baja California.

La expansion y promocion del vino tomo tal fuerza, que llego a diferenciarse al vino
esparfiol hasta llegar al punto de tener preferencia sobre el espafiol en la propia Espafia, esto género
que con el paso de los afios se decretara un cese a la produccion de vino mexicano, e incluso, se
ordend que se destruyeran los vifiedos mexicanos para reivindicar al vino espafiol, con esta
decision cesé la conformacion del paisaje en las regiones productoras que se estaban creando.

En el México contemporaneo, la produccién de vino mexicano ha tomado un cierto auge e
impulsé, pero esto no es gratuito y tampoco espontaneo, es un proceso que inicié mas o menos a
mediados del siglo pasado, con las empresas productoras de brandy, como ejemplo de éstas
empresas instaladas en los estados de Querétaro, Baja California y, Aguascalientes, tales como:
La Madrilefia, Casa Domecq y El VVergel que aprovecharon muy bien el auge del brandy en México
y se convirtieron en productoras de uva y productoras del mismo. Con la declinacion del consumo
del brandy, surge lentamente la produccion aislada del vino en México, con intentos en el estado
de Baja California, en la zona del Valle de Guadalupe; y en Querétaro. Es importante recalcar que
la empresa Casa Madero, antiguamente, la exhacienda de San Lorenzo en el Valle de Parras en
Coahuila, nunca dejé de producir uva, ni vino, por lo tanto, cuenta con una region prolifera para
su produccioén.

Es a partir de la tercera década del siglo XX, con un pais mas estable, que inicié un cierto
auge en la vitivinicultura nacional (Arellano & Santoyo, 2015). Este proceso de reivindicacion del
vino mexicano ha generado interés por parte de diversos sectores, ya que los vifiedos y vinos
comenzaron a transformar la realidad establecida; mas si nos enfocamos en el paisaje para el
desarrollo del turismo y el desarrollo regional, ya que se disfruta del turismo enoldgico y
gastrondmico desarrollado en las diferentes regiones productoras. De esta manera, la produccion,
el consumo Yy la existencia de necesidades culturales de distincion han hecho de esta bebida un
simbolo de caracteristicas y expresiones singulares, representante de préacticas sofisticadas
arraigadas en sectores muy especificos de la poblacién mexicana, un fenémeno de transformacién
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sociocultural que se ha expandido mas alla de la esfera cultural de significacion de la vida cotidiana
de los individuos relacionados con esta bebida, generando estructuras politicas y econdmicas cada
vez mas fuertes y complejas.

Hoy en dia, la industria mexicana se encuentra integrada por mas de 90 bodegas y
productores de uva para vino, asi como un poco mas de 350 etiquetas de vino. EI1 90% de ellos se
encuentra en Baja California, mientras que el resto se reparte en los estados de Coahuila,
Querétaro, Zacatecas, Guanajuato y Aguascalientes (Arellano & Santoyo, 2015), asi como la
integracion de Puebla. Los vinos mexicanos, junto con el resto de los vinos del nuevo mundo (es
decir, aquellos producidos en América, Sudafrica, Australia y Nueva Zelanda), han logrado
mejorar su calidad, conquistado los mercados internacionales y competir con los vinos de
fabricacion europea por el gusto de los conocedores. De la misma manera, algunas de las zonas
vinicolas en México han (re)creado dentro de la industria turistica actividades alrededor del vino;
“wine trails” o “wine tours” que invitan a los viajeros a conocer los vinos producidos en estas
zonas, asi como otros productos caracteristicos; es aqui donde observamos de forma tangible, el
impacto del paisaje en los procesos de socializacion del consumo del vino respecto al turismo y el
desarrollo regional.

Desde siempre la actividad turistica se ha visto favorecida con mayor preeminencia en el
area rural uno de sus destinos tradicionales, y que brinda un alto contenido de diversidad de paisaje
natural; la poblacion desde siempre ha buscado, los ambientes naturales y/o tradicionales, para
tener sitios de descanso y esparcimiento, eso es lo atractivo de estos lugares.

Respecto al paisaje, en el caso mexicano, seran las regiones de los vifiedos creados en cada
estado. Para adentrarnos en éste, tenemos que mencionar: la observacion, la comprension, y la
interpretacion; a fin de entender los procesos amplios que lo modelan y que a su vez lo transforman
socialmente. En la actualidad, las &reas productoras vitivinicolas, se administran y difunden para
abrirse el paso frente a otros productos, como el mezcal, el tequila, la cerveza y bueno, eso es en
cuanto a la produccion de bebidas. De hecho, ante nuevas formas de comercializacidn se conjugan
la industria vitivinicola con la industria turistica, "el turismo es un gran transformador de los
espacios y revalorizador de territorios que antes eran marginados." (Lépez y Palomino, P. 33.)

El vino y sus paisajes ha venido a ser un transformador en diversos aspectos, ya que su
influencia surge desde la llegada de los espafioles hasta en la actualidad, asi que en cuestiones
econdmicas, histéricas, culturales e incluso sociales y regionales, ha tenido un impacto
significativo.

Asi encontramos que, como parte de la interaccion en el tiempo e interaccion de las
personas y el medio natural, cuya expresion es un territorio percibido y valorado por sus cualidades
culturales, producto de un proceso y soporte de la identidad, que esto se proyecta en la
valoracion regional como parte de lo que es en si, el vino.

Consideraciones metodoldgicas respecto al estudio de los estilos culturales de vida del
consumo de vino.

Las particulares condiciones en las que ha repuntado la produccion industrial extensiva en México,
las transformaciones medioambientales y socioculturales que han tenido lugar a partir de la
reinsercion de esta industria, asi como el devenir de este complejo entramado de relaciones es lo
que genera y justifica el interés por comprender al vino desde las ciencias sociales. En este sentido,
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el proyecto esta interesado en indagar las consecuencias socioculturales de la interaccion entre los
fendmenos antes mencionados, mismas que pueden identificarse con la generacién de estilos
culturales de vida en el consumo del vino, es decir, una (re)estructuracion cultural alrededor de
esta bebida alcohdlica, que tiene efectos visibles en la conformacion de los grupos sociales
relacionados con su produccion y consumo.

En la sefalizacion de estos estilos culturales de vida es importante sefialar los elementos
que constituyen el patrimonio vinicola, es decir, los elementos culturales y materiales que permiten
la reproduccion de las comunidades del vino. La identificacion de estos elementos, por su parte,
no tiene Unicamente un propdsito explicativo-comprensivo, sino que sirve ademas como punto de
partida para reconocer el potencial econémico y productivo del vifiedo y su constitucion como
polo de desarrollo regional a través de la conformacion de corredores enoturisticos que puedan,
por su parte, vincularse con la industria turistica y alimentaria ya existente en el pais. Segun la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT), el turismo constituye el dia de hoy, la principal fuente
de divisas para los paises en desarrollo con la presentacién de un nuevo catalogo de rutas
senderistas como recurso ambiental, territorial, cultural y econémico turistico, que se enmarca de
lo que se denomina: “Las rutas del vino”.

El vino también es una herramienta que ayuda a los individuos a socializar dentro
(Nosotros) y fuera (Otros) de sus grupos de pertenencia. La distincion de los individuos con
aquellos con los que no conforma un grupo de pertenencia requiere de un patron de caracteristicas
diferenciador, que ayude a la distincién entre unos y otros. En este patrdn es posible distinguir dos
niveles, el primero relacionado con las caracteristicas materiales derivadas de la posicion de los
grupos dentro del esquema de produccion de la sociedad (clase social, nivel de ingreso, nivel de
escolaridad, etc.), en un segundo nivel, se encuentran los consumos culturales derivados, es decir,
el habito del consumo acumulado, lo que se realiza y como se realiza, asi como los alimentos y
bebidas que se consumen, entre otras cosas.

La eleccién basica que tiene que hacer un individuo racional es una eleccion del tipo de
sociedad en la que quiere vivir, lo demas se ajusta a esa eleccién cuando uno elige artefactos lo
hace para demostrar esa accion. Los alimentos que se consumen, la ropa que se usa, el cine, los
libros, la masica, las vacaciones y todo los demas son elecciones que se ajustan a la eleccion
inicial de una forma de sociedad. Los objetos se eligen porque no son neutrales; se elige porque
son elementos que no serian tolerados en la forma de sociedad que el individuo rechaza y que,
por lo tanto, son aceptados en la forma de sociedad que €l prefiere (Douglas; 1996, 94).

Por otra parte, existe también un proceso de afiliacién entre los individuos y aquellos con
los que si conforma un grupo de pertenencia, que requiere un patron de tipificacién que ayude a la
identificacion entre los individuos y sus pares. En este patrén se pueden encontrar, precisamente,
todas las formas culturales relacionadas con el consumo.

Es justo dentro de estos procesos de distincion que conforma la dualidad Otros-Nosotros,
que se manifiestan las ideas de aspiracionalidad, exclusividad y el refinamiento social. Por
ejemplo, la realizacion y participacion en eventos de difusion y acercamiento al vino donde la
finalidad es que, entre pares, exista un acercamiento y que se dé a conocer a cierto sector de la
poblacion.

Sin embargo, se avecina una pregunta: ¢qué tipo de relaciones sociales construyen los
mexicanos al producir y consumir vino? La perspectiva socio antropoldgica de la investigacion y
de la representacion de la cultura, pretende explicar la amplitud de esta configuracién social, asi
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como sus procesos internos de coherencia, determinacién y diferenciacion respecto de su herencia
europea inmediata, asi como de otras bebidas alcohdlicas, como el tequila, el pulque y la cerveza,
que cuentan con un bagaje cultural mucho mas amplio. (Confrontar a Contreras y Ortega, 2005)

La configuracién de un tipo y forma de consumo en el beber se encuentra permeada por las
afinidades selectivas (previamente configuradas por las condiciones culturales que les preceden),
que les son esenciales para dar forma a un perfil determinado de consumidor que reproducira las
formas socialmente aceptadas de beber vino (relaciones sociales, posicion social), modificando a
su vez aquellos aspectos que no concuerden con estos arquetipos culturales.

Sin embargo, se avecina una pregunta: ;,qué tipo de relaciones sociales construyen los
mexicanos al producir y consumir vino? La perspectiva socio antropoldgica de la investigacion y
de la representacion de la cultura, pretende explicar la amplitud de esta configuracion social, asi
como sus procesos internos de coherencia, determinacion y diferenciacidn respecto de su herencia
europea inmediata, asi como de otras bebidas alcohdlicas, como el tequila, el pulque y la cerveza,
que cuentan con un bagaje cultural mucho mas amplio.

La investigacion lanza una serie de hipdtesis que exploran las relaciones entre todos los
elementos que se encuentran alrededor de la produccién y el consumo del vino, cuya comprension
ayuda a explicarlo como fendmeno cultural emergente. Estas hipdtesis se piensan alrededor de dos
factores: el primero, la significacion del vino dentro de los esquemas de interpretacion de la
realidad cotidiana; el segundo, relacionado con los efectos materiales del repunte de la industria
en las regiones productoras de vino en el pais.

Asi, se busca comprobar si la produccién cultural del paisaje vitivinicola mexicano como
parte del proceso material de transformacion de uva en vino construye simbolos de pertenencia
comunes entre los productores y profesionales involucrados en el campo viticola y vinicola. De
ello, se puede identificar una serie de caracteristicas fisicas que genera cada vino en la experiencia
sensorial del individuo y que, acompafiadas de la narrativa del estilo cultural del beber, conducen
a un reencuentro con escenas endémicas de cada region del pais, constituyendo (retéricamente),
en Gltima instancia, el sabor (punico) [haciendo alusion a las flores y plantas pertenecientes a la
region] del vino mexicano.

Por otra parte, como se ha mencionado en lineas anteriores, el repunte de la industria del
vino en México ha traido una serie de importantes transformaciones de las regiones de Baja
California, Coahuila, Aguascalientes, Zacatecas, Guanajuato, Querétaro y Puebla, que se han
involucrado en este sector. Entre dichas transformaciones, unas de las mas importantes se
encuentran relacionadas con procesos de gentrificacion dentro de las regiones productoras a través
del desarrollo de complejos enoturisticos y que han beneficiado, ademéas de los sectores
directamente involucrados en la produccion vinicola, a productores agricolas, ganaderos,
artesanos, entre otros. Por otra parte, los recursos retoricos que constituyen la figura simbdlica y
cultural del vino lo han posicionado como parte de un repertorio material que los individuos
utilizan en situaciones especificas, relacionadas, principalmente, con la distincion y el
reconocimiento social, asi como en eventos de socializacion. (Véase, Castellanos Guerrero, Alicia)

En otras palabras, hemos identificado que uno de los elementos centrales y del cual deriva
el resto, es el paisaje vitivinicola (véase el libro “Conociendo el vino mexicano. Sus paisajes y sus
eventos culturales™), lo consideramos relevante ya que de él surge la creacion de las rutas vinicolas
y con ello, el turismo. Es el factor atractivo, lo que llama a visitar cada uno de los lugares; las
regiones se han transformado por el paisaje, atraen a los visitantes e incluso, a los nuevos residentes
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ya que, dentro del mercado inmobiliario, el tener tu propio vifiedo a la par del vino ha resultado
bastante atractivo. Conforme se han ido expandiendo, también han adquirido o integrado otros
elementos como son los pueblos méagicos y los festivales.

Las historias de vida como metodologia para el estudio del vino.

La investigacion contempla el empleo de herramientas que permitan la reconstruccion de datos a
partir del contacto con la realidad, que puedan aplicar construcciones tedricas capaces de concretar
un trabajo de investigacién aplicada, tratando de dejar a un lado aquellas que no cumplen con este
proposito, muy comunes en las ciencias sociales. Este tipo de herramientas, de extraccion socio-
antropoldgica, dicho sea de paso, dotan a los investigadores de mayores competencias
profesionales para analizar las problematicas concretas de la realidad, presentada ante ellos como
un todo desorganizado, cadtico.

Por ello se ha optado por la estructuracién metodolégica a través de mapas conceptuales
como herramienta para la organizacion de informacion y a la historia de vida como herramienta
para la obtencion de esta. Las historias de vida de aquellos que participan como elementos
fundamentales del proceso industrial de transformacion de uva en vino (Véase el libro Momentos
de vida y vino), asi como su todo entendido como préactica cultural permiten entender las
interacciones de los elementos que se han mencionado en lineas anteriores, conjugando
conocimientos y saberes generales y especificos, tradicionales y modernos, la tecnologia
empleada, asi como el resto de artefactos materiales que evidencian la accion del hombre sobre
cada una de las regiones donde hay paisaje vitivinicola.

La historia de vida permite articular la biografia de un individuo con un sentido especifico
y concreto dentro de un contexto social y cultural dado®; a través de ella es posible destacar el
relato de experiencias concretas a partir de fuentes primarias, que al mismo tiempo se intercala y
entrecruza con las caracteristicas del contexto social, politico, histérico, econdmico y cultural que
presenta la sociedad en el mismo lapso temporal en el cual se desarrolla una vida humana
especifica. Esta herramienta es, entonces, mas que un testimonio biografiado, pues a través del
relato de la vida de un individuo es posible articularlo como actor principal dentro del proceso de
transformacion social, asi como profundizar en la observacion de aquellos del contexto econdémico,
politico, historico, social y cultural que le rodean y que impactaron en su vida.

En el relato podemos conocer las transformaciones de cada una de las regiones;
dependiendo de la fuente podemos tener informacién de antes de que llegaran las vitivinicolas a
la regién y como la comunidad se fue transformando a partir de ella.

El instrumento metodoldgico que permite construir los aspectos cualitativos observables
que a su vez estructuran a la historia de vida, es la Guia de Investigacién Cualitativa. De ella se
desprenderan los elementos que requerimos analizar y fundamentar tedricamente; sera también la
estructura (Arellano & Santoyo, 2009) que permita el acercamiento y la reconstruccion de los
aspectos mas esenciales de la vida de los individuos entrevistados. La guia cualitativa para historias
de vida refiere, por un lado, los procesos metodoldgicos de investigacion pertinentes a esta
herramienta; del otro lado, incluye el proceso de reduccion teorica a partir del cual los conceptos
(como unidades abstractas que plantean problemas reales), se derivan en sus caracteristicas

8 Véase el libro: Momentos de vida y vino, que se adentra en historias de vida de personas que estan en diferentes
ambitos de la vitivinicultura.
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abstracto-concretas, concreto-reales y reales u observables, y que al final, guiaran la estructuracion
de la historia de vida del individuo.

Como recurso socio-etnogréfico, la historia de vida debe diferenciarse del relato biogréfico.
La biografia consiste en un recuento de los hechos méas sobresalientes en la historia personal del
individuo, con un estricto orden cronoldgico que va de su nacimiento, hasta su muerte; en
contraposicion, la historia de vida se inicia con el nacimiento del individuo y se desarrolla tomando
como hilo rector los ejes bio-sociales que conforman la experiencia de vida del sujeto. A partir de
estos elementos, la historia de vida incluye la contextualizacidn de los aspectos regionales, locales
y macroestructurales especificos del area donde se desarrolla la vida de la persona.

Para la metodologia sociol6gica, la historia de vida debe y puede plantearse como “la
capacidad de pasar de las transformaciones méas impersonales y remotas a las caracteristicas mas
intimas del yo humano, y de ver las relaciones entre ambas cosas” (Mills, 1997). La realizacion de
historias de vida resulta fundamental para entender las relaciones entre el hombre y la sociedad.
El elemento central de la historia de vida es la (re)construccion que hace el investigador con los
aspectos culturales que dotan de sentido a las acciones del individuo en la vida cotidiana y dentro
de un contexto socio-regional bien determinado, asi de como el ser humano satisface sus
necesidades basicas, el sentido que les imprime y el por qué las realiza de ésta y no de otra manera.
En este momento epistemoldgico especifico dentro de la metodologia de la historia de vida lleva
al individuo relator a constituirse como un (macro) actor social, diferenciado del conglomerado
poblacional a través del alcance sociocultural de sus acciones.

El uso de la historia de vida como herramienta de investigacién, requiere el conocimiento,
mediante la estructuracion de un marco contextual y del Estado del Arte®, de los aspectos que
intervienen en el fendmeno de interés, tanto en las coyunturas especificas como en su devenir
histdrico. Para la investigacion, el contenido de estas categorias se rige en torno al consumo y/o
produccién de vino, aunque sin dejar de lado otros elementos (re)producidos a lo largo de la vida
de los individuos y que caracterizan a sus acciones como parte de una identidad vinculada con la
cultura del vino.

El sujeto social construido a partir de la historia de vida es una construccion tipico ideal de
los factores macro y micro estructurales que se internalizan en las vivencias y narrativas que una
persona puede expresar en un punto especifico del espacio-tiempo individual. Se construye a
“partir de una realidad cuyos contornos no estan plenamente dados y en cuyo devenir el propio
analista proyecta sus perspectivas y hace sus apuestas” (Sader, 1990), esto ultimo, en relacién con
la capacidad de la actividad cientifica de formular proyecciones empiricamente fundamentadas y
I6gicamente estructuradas.

Asi, el sujeto social enfrenta diferentes instancias (diferenciables) a través de las cuales se
va constituyendo: “a) el momento de lo individual -de lo familiar, de lo cotidiano- b) el momento
de lo colectivo -de la identidad, del horizonte histérico compartido-, [y] ¢) el momento de la
fuerza” (Arellano & Santoyo, 1999), es decir, “del proyecto como capacidad de desplegar practicas
dotadas de poder” (Zemelman & Valencia, 1990). Considerando estos puntos, se vuelve mas claro

® La cultura del vino en México. Una aproximacion al estado del arte, es la base de la investigacion en torno al vino
mexicano en donde con un recorrido de lo escrito en diferentes areas de conocimiento, se plantea metodoldgicamente
la importancia del estado del arte para el desarrollo tedrico-conceptual con el que se va a abordar el problema a
investigar, de tal manera que el contenido de este texto es la materia fundamental con la cual ahondamos y dimos
forma al proyecto de investigacién que todo el tiempo estuvo retroalimentandose con trabajo en campo.
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el analisis sociohistorico del proceso de produccién de vid y vino en México, a través del cual (y
de forma paralela) un sujeto social se va construyendo, constituyendo diferentes etapas que se
superponen, demarcando procesos de transformacion sociocultural distinguidas por sus alcances y
cualidades especificas.

Solo la posibilidad de construccion del sujeto se da por el entendimiento de la
concatenacion de las multiples caracteristicas de los aspectos, no solo contextuales e histéricos,
sino también de los grupos que enfrentardn y desenvolveran sus contradicciones en un proceso
intenso que (relacionado con la produccion de vino), perfeccionaran la técnica de produccion
material y cultural del vino, asi como de los sujetos que, a través de la introyeccion de estas
estructuras culturales, permiten el flujo de este proceso y las expresan en relacion con otros
individuos mediante una perspectiva cultural propia.

Conclusiones

La insercién de nuevos temas en el ambito de la investigacion genera diversas expectativas, mas
cuando es un tema como el vino; por ello, estamos hablando de un campo abierto a toda
investigacion, desde cualquier rama, sin embargo, no se habia profundizado en su estudio desde el
ambito social y esto fue algo que se detectd en un inicio. Por ello, nosotros nos hemos enfocado
en el estudio de ciertas particularidades, y, en este caso, conoceremos aquellas peculiaridades que
giran en torno al vino, como son sus regiones, sus paisajes, su impacto social y cultural, asi como
sus eventos que conforman los procesos de socializacion del vino y sus estilos culturales.

El trabajo del socidlogo consiste, entre otras cosas, en traducir y explicar el mundo
circundante. Como se ha podido ver en el desglose de este proyecto de investigacion, esto se vuelve
posible a partir de una aproximacién cientifica a la vida cotidiana y las motivaciones que se
encuentran detrds de formas de consumo especificas, aspiraciones generadas a través de la
simbolizacion de los productos que los seres humanos hemos sido capaces de producir para
satisfacer nuestras necesidades basicas. Como parte de los resultados de la investigacion
confirmamos ciertos mitos que se generan en torno al vino, asi como de sus consumidores, hemos
recolectado la informacion respecto a la transformacion de cada una de las regiones donde la
cultura vitivinicola ha llegado mediante la aplicacion de la metodologia de las historias de vida, se
ha participado en eventos relevantes para el proceso de difusion del vino y con ello hemos
observado que no todo el mundo puede verse inmerso en este mundo que, una vez mas, confirma
ser aspiracional. El andlisis cualitativo de los diferentes procesos involucrados en la cultura del
vino nos permite conocer las caracteristicas de productores y consumidores, sus relaciones en los
procesos sociales, econdémicos y politicos de sus regiones, asi como el grado de influencia
cualitativa que tienen en el devenir histérico del conjunto. El conjunto de estos conocimientos, asi
como la comprension cualitativa de la problematica planteada y la estructuracion de la informacion
y sus fuentes, permite a la investigacion social crear lineas de accion articuladas con los sujetos
sociales para la generacidn de proyectos productivos que, anclados en los aspectos de la realidad
que sblo son asequibles por el conocimiento cientifico, pueden dejar resultados concretos; una
investigacion social aplicada en la resolucién de problemas reales, responsable, comprometida y
mas all& de una discusion tedrico conceptual inacabable.

En este sentido, es importante apuntar que los eventos socioculturales que las empresas
vitivinicolas en México, en las diferentes regiones realizan para promover el consumo del vino en
sus regiones, lleva necesariamente a generar necesidades que tengan que ver con el turismo
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enologico gastrondmico, de encuentro con naturaleza de, sustentabilidad. Dado que, para asistir a
estas visitas a los vifiedos en sus areas regionales, implica un desplazamiento de los centros
altamente poblados de las grandes ciudades, con gran densidad poblacional, para desplazarse a las
areas mencionadas, este turismo se ve atraido, por la relacion, en el caso de nuestro pais, con los
pueblos magicos. Se busca entonces una experiencia completa, que incluya el vifiedo. Visito un
pueblo magico -cultura-, algo de naturaleza, si es posible algo de arqueologia, historia, pero el gran
elemento esencial de estas promociones socioculturales, tienen que ver con que el vino, es el
elemento principal, por el que el visitante, toma la decision de desplazarse hacia esos lugares, fuera
de los centros poblacionales donde vive; y en este sentido, es que este turismo enolégico envuelve,
ademas de la distraccion, el hedonismo, en el consumo del vino, el tiempo libre. Y esto tiene lugar
en las areas de cata de las vinicolas, lugares extraordinarios, acondicionados, generadores de una
gran atmésfera para motivar la conversacion y la asociacion con elementos subliminales de la
propia personalidad, y cuando se esta enfrente de una copa de vino, acariciandola y, esperando a
que el preciado liquido nos muestre su color, su aroma y, su sabor constituyen experiencias poco
comunes, de gusto refinado, educado y, sobre todo, adquirido, que desafortunadamente sélo estan
al alcance de una minoria que se dejen volver por el hedonismo de una copa de vino en las areas
de produccidn y elaboracion del mismo. Lo que genera una distincidn. Porgue éste tipo de turismo,
es, en esencia, caro. Y solo unos sectores minoritarios pueden permitirselo; en este sentido, al
consumo del vino.

En México se ha asociado a sectores de clase media alta, que gustan del placer, de percibir
las caracteristicas del vino en sus lugares de origen. En México estos grupos, muchos de ellos
constituidos por Millenials, empresarios jovenes, suelen llevar a sus familias a iniciarse en este
tipo de turismo, suelen ser arribistas, porque saben que este tipo de actividades no es para todo el
mundo lo perciben y actlan en consecuencia, llegar en sus grandes vehiculos, haciendo gala de su
ostentacion en las catas y en las compras locales del mismo. Buscan, asimismo, acomodo en
hoteles boutique en las areas vinicolas, y asimismo lo encuentran al visitar restaurantes de lujo,
donde puedan también maridar el vino con la comida, generalmente preparada por cheffs de
reconocido prestigio nacional e internacional. En este sentido destaca en primer lugar la region de
Baja California, naturalmente el Valle de Guadalupe y los otros tres: San Vicente, Ojos Negros y
San Antonio de las Minas, y de reciente incorporacion el Valle de Tecate. También es importante
mencionar Casa Madero, en Parras De la Fuente, Coahuila. Asi también es importante decir, que
Querétaro, especialmente en el municipio de Ezequiel Montes, ha dado pasos importantes para
constituir su region vinicola de alto impacto, esto siempre esta asociado a vinicolas que produce
un excelente vino, y que hoy en dia no le piden nada a los vinos extranjeros, incrementando cada
vez mas, los sectores sociales que se arriesgan a consumir vino mexicano en sus regiones de origen.
El turismo enoldgico esté creciendo hoy, y seguira creciendo hoy y en el futuro inmediato en
nuestro pais.

En este momento de incertidumbre, cuando pensamos que el turismo en todas sus formas
se veria afectado de manera drastica, el turismo enoldgico ha encontrado en las redes sociales una
forma de promoverse, tomando el tiempo de pandemia y de confinamiento en casa, como una
estrategia para promover el consumo del vino, cuando ésta termine 0, cuando menos sea
manejable, socialmente hablando y es que en la redes sociales, se promueven cursos sobre los
vinos mexicanos, cursos de catas, de apreciacion del vino, también se da muchos eventos de
maridaje, asi como muchas recomendaciones. No solamente para los ya consumidores, o las
empresas, Sino que esto es un proceso que envuelve a sectores cada vez mas amplios de la
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poblacion, algo llamativo son los descuentos y las entregas a domicilio. Hoy tenemos muchas
vinicolas, que han encontrado nuevas formas de comercializar y promover el vino.
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