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Proemio

La presente obra literaria refleja la conformacion de las actividades de emprendimiento que
realizan las mujeres asociadas a la industria cultural y creativa (ICC) en la entidad yucateca, que
refleja la transicion de estas en su intervencidn, participacion y desarrollo en las localidades rurales
en las regiones de Yucatan. Se aborda, desde el analisis de la literatura en donde el emprendimiento
es comprendido como la accion y efecto de la implementacion de la idea de negocio, para tal efecto,
se integran a una economia y dentro de la clasificacion econémica se seleccionaron las acciones
que se relacionan con la ICC (comprendiendo artesanias, alimentos tradicionales, pintura,
instruccion de bailables locales, nacionales e internacionales, entre otras). El enfoque fue mixto de
investigacion, realizando un analisis de los datos recabados a través de instrumentos como el
cuestionario y la entrevista estructurada (utilizada a manera de diagndstico inicial en la
implementacién). Los resultados arrojaron que las mujeres que realizan emprendimientos y
proyectos en la ICC, presentan una transicion en la vida familiar, ya que el esfuerzo coadyuva con
los ingresos familiares, también genera mayor visualizacion en la comunidad en donde habitan, a
su vez, reflejan mayor participacion en las actividades de los H. Ayuntamientos y finalmente con
el empoderamiento consolidado estas mujeres se vuelven una imagen de un futuro al que pueden
acceder otras mujeres, es decir, se convierten en un ejemplo en el territorio de origen.

Conceptos clave: Mujeres, Industria Cultural y Creativa (ICC), Emprendimiento, Regiones.

Resefia

El emprendimiento es sin duda una actividad econémica que se proliferé durante la pandemia de
la Covid-19, periodo en el cual dio inicio el presente estudio y cuya conclusién se deriva en 2023.
Para este entonces, la restriccion de la movilidad, los cierres de las empresas y la ausencia de
oportunidades laborales y por consiguiente la falta de ingresos que permitieran la sostenibilidad de
la economia familiar fue fragilizada, lo que incidi6é en la generacion de oportunidades de
autoempleo a través del emprendimiento.

El emprendimiento es comprendido como la accién que intervendra con una estabilidad,
solidez y libertad financiera (Vargas & Uttermann, 2020). Con respecto al emprendimiento de las
mujeres, estas vincularon sus capacidades, habilidades, conocimientos y destrezas para el
aprovechamiento que, del mercado, en donde productos y servicios debian rotar a sus domicilios.
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El uso de la tecnologia fue esencial y la adaptabilidad al uso de estos, fue necesaria para avanzar
con los emprendimientos (Gonzalez-Herrera & Martin-Sanchez, 2023).

El emprendimiento de las mujeres abordado, se vinculd con las actividades cuya relacion
fuera con la Industria Creativa y Cultural (ICC), la cual fue efectuada en 8 municipios de la entidad
Yucateca, ubicadas en las 7 regiones econdmicas del territorio (tabla 1).

Tabla 1. Municipios y regiones de Yucatan en donde se desarrollo el estudio

Region Municipio
I. Poniente Kinchil
Il. Centro Kantunil
I1. Noroeste Mérida H. Ayuntamiento
Mérida CERESO*
I1. Noroeste Uman
IV. Litoral Centro Muxupip
V. Noreste Tizimin
V1. Oriente Valladolid
VII. Sur Ticul

Fuente: Elaboracion propia

La cultura es “el conjunto de rasgos distintivos espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan a una sociedad o a un grupo social que abarca, ademas de las artes y las
letras, los modos de vida, las maneras de vivir juntos, los sistemas de valores, las tradiciones y las
creencias” (Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
[UNESCO], 2001).

El concepto de Industria Cultural y Creativa (ICC) refiere a la integracion de un valor y
aspecto cultural y poseen diferencias Unicas que surgen de la imaginacion y que logran ser
plasmadas en productos o servicios (Quatesan, et al., 2007; Jones, 2009; Lebran, 2014)

Mediante un enfoque mixto de investigacion se determind en primera el acercamiento a las
mujeres estudiadas a través de una entrevista, la cual consistio en determinar la percepcion que se
tuvo con el primer acercamiento en las actividades para el facultamiento de estas en los municipios,
es decir, un diagnostico inicial. Posteriormente, se integré el método cuantitativo, para el que se
utilizé un cuestionario, mediante el cual se obtuvieron los resultados sobre el comportamiento de
la mujer con sus emprendimientos en la ICC. La muestra para poblaciones finitas, con un 95% de
confianza, se integrd de la siguiente manera (tabla 2) para la creacion del perfil de las mujeres
estudiadas en la ICC (tabla 3):

Tabla 2. Muestra y estratificacion en los municipios segun region de la entidad Yucateca.

Region Municipio PEA- Proporcion- Muestra Muestra %
Ocupada PEAO calculada final
I. Poniente Kinchil 1242 0.004 2 18 4.6
I1. Centro Kantunil 860 0.003 1 17 4.3
I1. Noroeste Mérida 229505 0.808 311 245 62
I1. Noroeste Uman 14317 0.050 19 48 12.2

4 Centro de Readaptacion Social (CERESO) Femenil, Mérida, Yucatan.
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IV. Litoral Muxupip 469 0.002 1 16 4.1

Centro

V. Noreste Tizimin 13447 0.047 18 21 5.3

V1. Oriente Valladolid 16310 0.057 22 12 3

VII. Sur Ticul 7752 0.027 11 18 4.6
Total 283902 1 385 395 100

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 3. Elementos para la creacion de la mujer en la ICC.

Items Perfil de la Mujer Fundamento
Edad - INEGI Perfil cultural de la apropiacién de
Edo Civil la EC; Transicion cultural
Escolaridad
Lengua
Delal0ala?20 Nivel socioeconémico de la
familia

Ingresos vs indice de marginacion
Fuente: Elaboracion propia.

Resultados

Los hallazgos reflejaron que el perfil de las mujeres que realizan actividades en la ICC, es el
siguiente (tabla 4):

Tabla 4. Perfil de las mujeres emprendedoras de la ICC
Municipio de la entrevista

Perfil Kantu Kinc Méri Muxu Ticul Tizi Uma Vallad Total
nil hil da pip min n olid
De 30 a 7 13 131 11 11 17 25 10 225
Edad: 59 afios 4120 722 535 68.80 61.1 81.00 521 8330 57.0

% 0% 0% % 0% % 0% % 0%
Casado 14 10 133 10 10 16 24 9 226

Estado UOUSS gy 40 556 543 6250 556 7620 500 7500 572

civil: gorma_s, % 0% 0% % 0% % 0% % 0%
e union
Preparat 2 9 95 2 5 9 23 6 151
oriao
Escolari (%arr_e ra
dad: técnica 11.80 50.0 38.8 1250 27.8 4290 479 50.00 38.2
’ 0 % 0% 0% % 0% % 0% % 0%
comerci
al
Hablante 3 0 7 7 0 0 5 3 25
ﬂ;gua Si 1760 0.00 290 4380 0.00 0.00 104 25.00 6.30
] % % % % % % 0% % %
Maya:

Fuente: Elaboracion propia.
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Las mujeres se encuentran en una edad media de entre 30 a 59 afos, mayoritariamente
casada, con escolaridad de preparatoria, pero que no necesariamente son maya hablantes (lengua
originaria de la entidad yucateca: el Maya).

Se obtuvo que las mujeres en la ICC, se involucra en la totalidad de las actividades del
negocio emprendido (gréafico 1). La actividad cultural y creativa emprendida y desarrollada por las
mujeres son productos textiles como blusas y bolsas por el 30%, la elaboracion de productos
tradicionales alimenticios por el 26% y son generadas artesanias, manualidades por el 23% (tabla
5).

Graéfico 1. Actividades en las que se integra en el negocio la mujer en la ICC.
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Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 5. Actividades culturales y creativas emprendidas por las mujeres

Tipo de actividad econdmica N Media  Desv. tip.
Alimentos 76 74.579 32.2538
Textiles, blusas y bolsas 89 70.272 33.214
Joyas y bisuteria 25 59.052 34.9645
Artesanias, manualidades 69 62.414 35.2297
Miel y productos derivados 4 79.175 41.65
Productos de belleza 16 58.513 34.1061
Danza y educacion artistica 18 58.594 31.9218
Total 297 67.383 33.8986

Fuente: Elaboracion propia.
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Conclusiones

Las mujeres que emprendieron durante la pandemia lograron vencer los retos que la misma cultura
local anteponia al emprendimiento, en donde se le ha dado mayor reconocimiento al sexo opuesto
en sus acciones y en menor representatividad al esfuerzo de la mujer en la ICC y en las ACC. Pero
la transmision cultural adn es limitativa, debido a que no se tiene el interés en el aprendizaje de las
nuevas generaciones convirtiendose en un reto para las entidades federativas de nuestro pais, en
especial del Sur de México, en Yucatan. Revalorizando la cultura, se generara mayor auge,
considerando que no existe limitacién por parte de la mujer para transmitir la cultura.
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