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Resumen

En los ultimos afios las tendencias en el consumo de vino han cambiado, actualmente, jévenes y
mujeres incursionan mas en la ingesta de este, asi mismo, la experiencia enoturistica ha sido
detonante en la demanda del vino. La industria vitivinicola de Chihuahua ha tomado un papel
importante en la economia del Pais, posicionandose entre los principales productores de uva para
vino, por ello, este estudio tiene como objetivo, analizar las tendencias en el consumo de vino y
practica del enoturimso por parte de los chihuahuenses como mecanismo de oferta turistica. Se
aplico un instrumento al azar a la poblacién del estado de Chihuahua, obteniendo 725 respuestas,
variables de perfil socioeconémico, gustos y preferencias por el vino, e interés enoturistico.
Resultados analizados por medio de los programas estadisticos R y Excel. Se encontré que los
ingresos son bajos, poca frecuencia en el consumo de vino, pero un alto interés por la experiencia
enoturistica.

Conceptos clave: preferencias, vitivinicultura, proximidad.

Introduccion

El turismo de proximidad se refiere como su nombre lo dice, a la proximidad geografica entre una
determinada oferta turistica y el lugar de residencia de sus visitantes. Dentro de este, se encuentra
el turismo enoldgico, también denominado como turismo del vino y/o enoturismo, el cual, la
Organizacion Mundial del Turismo (2021) lo define como una experiencia turistica que consiste
en la visita a zonas vitivinicolas, con el fin de conocer su cultura, patrimonio, paisajes y, en
particular, a la elaboracién de vinos y la degustacion de los mismos. Su practica es principalmente
en entornos rurales, donde a su vez, se promueven actividades gastronémicas (Pedraja y Marzo,
2014); los principales consumidores o visitantes suelen ser del mismo Pais, estado, region, o bien,
de la misma localidad (Garcia-Casarejos et al., 2018).

En Meéxico los principales estados con actividades vitivinicolas son Baja California,
Coahuila, Querétaro, Zacatecas, Aguascalientes, Guanajuato y Chihuahua (Pérez, et al, 2019). Y
es Baja California, el pionero en el mercado del enoturismo; tan solo en el afio 2022, obtuvo una
derrama economica por esta actividad de 212 millones de pesos, segun lo reportado por Gobierno
del estado de Baja California.

! Doctor. Universidad Auténoma de Chihuahua. Facultad de Ciencias Agrotecnolégicas. porras@uach.mx
2 Doctora. Universidad Auténoma de Chihuahua. Facultad de Ciencias Agrotecnoldgicas. tarin@uach.mx
3 Doctora. Universidad Auténoma de Chihuahua. Facultad de Ciencias Agrotecnoldgicas. aanchondo@uach.mx



DAMIAN PORRAS, LORENA TARIN Y ADDY ANCHONDO

En ese sentido, el estado de Chihuahua a partir del 2010 retoma la produccion de uva para
vino; a la fecha, participando con alrededor de 400 has sembradas de vid, distribuidas a lo largo
del estado (SIAP, 2022), ademés de ser reconocido constantemente por la extraordinaria calidad
en su produccion de vinos, donde se cuenta con mas de 20 casas vitivinicolas y mas de 100 etiquetas
(SPV Chihuahua, 2016), a su vez, la Secretaria de Innovacion y Desarrollo Econdémico del estado
de Chihuahua, al ver el crecimiento y potencial del desarrollo vitivinicola, ha comenzado a
promover el enoturismo del estado (Rodriguez, 2022), sin embargo, se desconoce la motivacion de
los chihuahuenses por la compra de vino y practica del enoturismo, por ello, surge como objetivo
caracterizar los gustos y preferencias de la poblacién del estado de Chihuahua y el interés que
tienen por la practica enoturistica, como fomento al turismo de proximidad.

Revision de literatura
Turismo

A raiz de la pandemia vivida por COVID-19, el interés y la practica a nivel mundial por el
enoturismo ha ido en aumento, principalmente se debe a que los turistas comenzaron a buscar
actividades de menor riesgo de contagio, seleccionando visitas a zonas naturales y rurales, debido
a que, por razones sanitarias, la movilidad y el contacto humano se tuvo que reducir y muchas
actividades y comportamientos se vieron modificados, buscando espacios abiertos (Hernandez et
al., 2023). Donde también los turistas optaron por elegir destinos cercanos a su lugar de residencia,
como consecuencia de las restricciones en viajes internaciones, y es asi, que se potencializa el
turismo articulado como de proximidad, ganando protagonismo, y, maximizando la economia
regional, a través de la oferta de la oferta de comida y productos locales (Izcara y Cafiada, 2021,
Romagosa 2020; Aragu y Garcia, 2021).

Por otra parte, otra manera de hacer enoturismo, es via online; la pandemia vino a
transformar los habitos de turismo, en donde la industria vitivinicola innovo la manera de ofertar
vinos y servicios (Marco -Lajara et al., 2021; Martinez et al., 2023). Por medio de paginas web, los
consumidores pueden encontrar la descripcion de los vifiedos y bodegas, para una mejor eleccién
de botellas de vinos, los cuales podran pagar en linea y recibir en la puerta de sus hogares (Alebaki
et al., 2022; Lopes y Rengifo-Gallego, 2023).

Enoturismo en México

El enoturismo, es aquella actividad que consiste en experimentar la cultura del vino de alguna
region vitivinicola, a través de la visita a vifiedos y bodegas, en conjunto con la gastronomia local,
asi como la visita a otros atractivos naturales, historicos y culturales. (Getz y Brown, 2004; Bruwer,
2003; De Jesus y Thomé, 2019). Dicha actividad, es considerado a nivel mundial como una via
complementaria de creacion de empleo y de generacion de riqueza en las zonas rurales via turismo,
lo que favorece en el desarrollo econdmico de las regiones, asi como a conservar su patrimonio
cultural, ademas trae cambios socio-econdmicos y proporciona el contacto social, a su vez, el
consumidor y/o visitantes adquiere conocimientos del proceso vitivinicola, la degustacion de vinos
y la posibilidad de comprar a precios mas bajos que el mercado, recorridos por atractivos culturales
que pertenecen a la misma zona, entre otros (Alpizar y Maldonado 2009).
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México cuenta con 16 destinos vitivinicolas, como son los estados: Baja California Sur y
Norte, Aguascalientes, Chihuahua, Coahuila, Durango, Guanajuato, Hidalgo, Jalisco, Nuevo Leon,
Querétaro, Puebla, San Luis Potosi, Sonora, Zacatecas y Nayarit, concentrdndose mayormente en
el norte y centro del pais, siendo Baja California, el principal estado de la Republica Mexicana con
produccion de vino y atraccion enoturistica, destacando la ruta del vino en el Valle de Guadalupe,
seguido por Querétaro, conocido por la ruta del queso y el vino, en el pueblo magico de
Tequisquiapan; juntos, estos dos estados vinicolas acaparan mas del 90% de la produccién nacional
(CMV, 2022; Hernandez et al., 2023; SECTUR, 2023). Coahuila, resalta por ser uno los estados
que presenta mas pueblos mégicos, entre ellos, se encuentra Parras, reconocido nivel nacional e
internacional por contar con distintos puntos de interés, y, entre sus atractivos turisticos es la
existencia de distintas casas vinicolas, que ofrecen una serie de productos y servicios turisticos para
diversos mercados, una de las mas importantes es Casa Madero, considerada como la vinicola mas
antigua de América (Barboza et al., 2022).

Por otra parte, se encuentra el estado de Chihuahua, el cual, desde el afio 2010 retoma la
produccion vitivinicola (SPV Chihuahua, 2016), cuenta con alrededor de 60 vitivinicultores,
distribuidos en las cinco zonas productoras, asi mismo, ha logrado obtener mas de 200 premios
gracias a la calidad de sus vinos; en ese sentido, también incursiona en el tema de enoturismo,
fomentando las visitas por distintos vifiedos y bodegas, entre ellos se mencionan: Molino Don
Tomas, Ciénega de Castilla, Encinillas, Cavall 7, Tres Rios, Bodegas Pinesque, Pasado Meridiano,
y Turbina, los cuales, ademas de ofrecer la visita por los vifiedos y realizar catas de vinos, también
cuentan con presentacion gastronémica y festivales de musica (SECTUR, 2023).

Materiales y métodos
Instrumento de medicién

Para caracterizar las tendencias y motivaciones en el consumo de vino y préctica de enotursimo
por parte de la poblacion del estado de Chihuahua, se elabor6 un cuestionario estructurado en tres
bloques, cerrado, de opcién multiple. Dirigido a mayores de edad, legalmente aprobados para
consumir bebidas alcohdlicas. La difusién del mismo se realizé al azar, por medio de la plataforma
digital Google Forms; durante el segundo semestre del afio 2021.

En la estructura del cuestionario, el primer bloque, incluye preguntas personales, con el
proposito de conocer el perfil socioecondmico de la poblacion (edad, género, ingreso/percepcion
mensual y escolaridad); el segundo bloque, se dirigié al tema “enoturismo” donde se obtuvo
informacion sobre el interés en este rubro, y finalmente, el tercer bloque fue enfocado en las
tendencias en el consumo de vino de mesa, prestando especial atencién a las variables mas
relevantes como: consumo, gusto, conocimiento en vino de mesa; al ser la poblacién de Chihuahua
novata en el tema de enoturismo, se les brindé una breve introduccion haciendo referencia a la
definicion del “enoturismo” tomando como referencia a Garcia-Fernandez et al., (2018). Para los
items que integraron el cuestionario se utilizaron las cuatro escalas de medicion (23 nominal, 2
ordinal, 4 intervalo, 1 razén), pero, para dicho estudio, solo se consideraron 12 items, en base a lo
establecido por Tarin y Porras (2022).
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Estimacion de la muestra

Se realizo la descarga de informacion de la pagina del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), con el objetivo de conocer el tamafio de la poblacion del estado de Chihuahua y con ello,
determinar la muestra del estudio.

El total de la poblacién fue de 2,473, 213. El célculo del tamafio de muestra de la poblacion

se realizd con un nivel de confianza del 95% y un margen de error de 5%, resultando un total de
384 personas a encuestar. Se determiné mediante la siguiente ecuacion:

n= (N.Z2.02)/((N—1).e2+72.02)
n = tamafio de la muestra
N=tamafio de la poblacién
o = desviacion estandar de la poblacion
e = limite aceptable de error muestral. Generalmente cuando no se tiene su valor, suele
utilizarse un valor que varia entre 1% y 9%.
Z2=valor constante, que, si no se conoce su valor, se toma en relacion al 95% de confianza.

n= ("2,473, 213" )(0.25)(3.84)/(("2,473, 213" —1)(0.0025)+(3.84) )=383.3=384
N = 2,473, 213 habitantes del estado de Chihuahua mayor y/o igual a 19 afios.
6=0.5
o2 =
e=0.05
e2 =0.0025
Z=1.96
Z2=3.84

Area de estudio

El Sistema Producto Vid Chihuahua, reportd en su Plan Rector 2016, que el estado cuenta con 5
zonas potenciales para la produccién de vid, siguiendo la escala de Winkler.

0.0-1371.8°D Zona |
1371.8-1649.0°D | Zona Il
1649.6 - 1926.8°D | Zona IlI
1927.0-2004.0°D | Zona IV
2204.0 °D y més Zona V
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Figura 1. Mapa representativo de las cinco zonas de Winkler del estado de Chihuahua
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Fuente: Sistema Producto Vid Chihuahua, 2016

En ese sentido, para la presente investigacion, se logré llegar a 25 municipios con actividad
vitivinicola, abarcando las cinco zonas de Winkler, los cuales se mencionan en el siguiente listado,
asi como la cantidad de respuestas obtenidas. Cabe mencionar, que la muestra probabilista arrojo
384 personas a encuestar, logrando obtener un total de 725 respuestas.

ZONA | ZONA I ZONA III ZONA IV ZONAYV
Guerrero (21) | Namiquipa (6) Hidalgo del Parral (65) | Chihuahua (229) Aldama (13)
Bocoyna (1) Cuauhtémoc (86) | Santa Béarbara (5) Villa Lépez (3) Delicias (24)
Guachochi (1) | Bachiniva (3) Nuevo Casas Grandes (1) | Juarez (33)
Urique (1) Gran Morelos (3) Allende (2) Ahumada (1)
Ocampo (2) Ascension (2) Jiménez (7)
Meoqui (5)
Camargo (6)
Rosales (5)
Chihuahua
(200)
La Zona V fue donde se logro obtener més respuestas, seguido de las Zona IV, II, 11y por Gltimo
la Zona l.

Andlisis de datos

La investigacion se desarrollo en dos partes, en la primera, se realizo un analisis descriptivo y otro
inferencial; la poblacion de estudio fue de 2,473, 213. Se utilizaron las técnicas estadisticas de
regresion lineal multiple y tablas de contingencia. Datos analizados a través del programa
estadistico R. Ademas, se realizaron graficas de barra, para el analisis de la informacion, por medio
de la hoja de célculo Microsoft Excel.
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Resultados

Las variables “sexo, edad, grado académico e ingreso mensual” fueron divididas por cada
municipio representativo donde se recabd informacion, esto, con el objetivo de conocer las
caracteristicas socioeconomicas de la poblacién del estado de Chihuahua. Para ello, se consideraron
13 municipios representativos, distribuidos en las 5 zonas vitivinicolas.

Figura 1. Sexo de la poblacién del estado de Chihuahua por municipio representativo con
actividad vitivinicola.
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Cuadro 1. Edad de la poblacion del estado de Chihuahua por municipio representativo con
actividad vitivinicola.

MUNICIPIO

Aldama
Camargo
Chihuahua
Cuauhtémoc
Delicias
Guerrero
Jiménez
Juarez
Meoqui
Namiquipa
Parral
Rosales
Santa Barbara

EDAD

18-34 35-49 50-64 mas de 65
50% 42% 1% 0%
100% 0% 0% 0%
40% 39% 8% 2%
69% 41% 6% 0%
63% 29% 2% 0%
67% 10% 1% 5%
100% 0% 0% 0%
17% 47% 9% 3%
40% 60% 0% 0%
33% 33% 2% 0%
83% 3% 9 0%
60% 20% 1 0%
100% 0% 0 0%
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Cuadro 2. Grado académico de la poblacion del estado de Chihuahua por municipio
representativo con actividad vitivinicola.

MUNICIPIO GRADO ACADEMICO
Secundaria Preparatoria/ Licenciatura/ Posgrado
Bachillerato Ingenieria
Aldama 0% 17% 67% 17%
Camargo 0% 0% 0% 0%
Chihuahua 1% 15% 42% 42%
Cuauhtémoc 0% 23% 48% 29%
Delicias 0% 17% 54% 29%
Guerrero 5% 24% 52% 19%
Jiménez 0% 43% 57% 0%
Juérez 7% 7% 37% 50%
Meoqui 0% 0% 100% 0%
Namiquipa 0% 17% 50% 33%
Parral 0% 42% 46% 12%
Rosales 0% 20% 100% 0%
Santa Barbara | 0% 75% 25% 0%

Cuadro 3. Percepcion mensual de la poblacion del estado de Chihuahua por municipio
representativo con actividad vitivinicola.
MUNICIPIO INGRESO MENSUAL ($)

0-15,000 15-29,999 30,000-44,999 mas de 45,000
Aldama 67% 8% 8% 17%
Camargo 67% 17% 17% 0%
Chihuahua 50% 29% 13% 8%
Cuauhtémoc | 59% 28% 9% 3%
Delicias 33% 46% 21% 0%
Guerrero 81% 5% 10% 5%
Jiménez 100% 0% 0% 0%
Juarez 33% 37% 23% 7%
Meoqui 100% 0% 0% 0%
Namiquipa 50% 17% 33% 0%
Parral 78% 14% 6% 2%
Rosales 100% 0% 0% 0%
Santa Barbara | 75% 25% 0% 0%

Los principales municipios donde respondieron el cuestionario fueron Chihuahua (60%),
seguido de Cuauhtémoc (12%) y Parral (9%). De acuerdo a lo observado en la Figura 1, la
poblacién se encuentra representada por mujeres, principalmente en los municipios de Aldama,
Camargo, Chihuahua, Cuauhtémoc, Jiménez, Juarez, Namiquipa, Parral y Rosales; asi mismo, en
el cuadro 1, se aprecia que el 83% de los participantes cuenta con un rango de edad de 18 a 49
afios, donde la edad promedio corresponde a 36.5; por otra parte; en el cuadro 3, se percibe que los
ingresos son bajos, ya que la mayoria presenta una percepcién mensual de $0 a $15,000.00,
mientras que grado escolar mayoritariamente es de licenciatura y posgrado (cuadro 2), en ese
sentido, la Secretaria de Innovacion y Desarrollo Econémico del estado de Chihuahua (SIDE)
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(2023), sefiala que las principales &reas de estudio se concentran en las carreras de ingenieria,
manufactura y construccion, sucesivo por administracion y negocios.

INEGI (2021) en el Censo de Poblacion y Vivienda, realizado en el afio 2020, publica que
del total de las 2,473, 213 personas que residen en el estado de Chihuahua, mayores a 19 afios, el
50.5% corresponden a mujeres y 49.5% a hombres, y, la edad mediana en el estado es de 29 afios.
Por otra parte, la SIDE (2023), menciona que del periodo 2022-2023 se tuvo un crecimiento
del2,944 empleos, posicionando a la entidad en el vigésimo segundo lugar en empleo generado a
nivel nacional; siendo el sector de comercio quien genera mayor empleo y en cuarto lugar el sector
agropecuario. El promedio del salario diario de la poblacion es de $540.63. por encima de la media
nacional, el cual, corresponde a $531.55. Es importante mencionar, que solo el 2.5% de la
poblacion, se encuentra sin empleo.

Figura 2. Interés en experimentar el enoturismo en Chihuahua.
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Concluyendo con el blogue uno, se da inicio al blogue dos, con el tema de enoturismo,
haciendo mencion a los antecedentes histéricos de la viticultura en Chihuahua.

Los primeros establecimientos de vid en el estado fueron aproximadamente en 1942, sin
embargo, las vinicolas de esas fechas presentaron complicaciones politicas y tuvieron que
abandonar la produccion, pero a partir del afio 2010, se retoma el interés por la vitivinicultura, y
nacen las primeras bodegas; gracias al éxito y aceptacion de las etiquetas de vino chihuahuense,
también se ha buscado explotar el enoturismo de la region (SPVid Chihuahua, 2016). Por esta
razén, se le cuestiond a la poblacion del estado de Chihuahua su interés por realizar recorridos
enoturisticos por las distintas bodegas y vifiedos del estado, a lo cual, antes de ello, se les brindd
una breve introduccion del tema. Como resultado, en la figura 2. Se aprecia que en escala del 1 al
10, considerando el 10 como el mas alto, el 62% respondidé con dicha ponderacién su inclinacion
por practicar enoturismo. Si bien, las tendencias por el turismo se vieron modificadas a raiz del
encierro que vivimos por la pandemia por Covid-19, donde principalmente afecto en el turismo
internacional, pero, también beneficié al turismo de proximidad, ya que dicha pandemia detond el
interés por el vino como una bebida con propiedades saludables, asi como el consumo por el
enoturismo, principalmente porque los turistas buscan realizar actividades con menor riesgo de
contagio, al aire libre y cercano a su lugar de residencia, (lzcara y Cafada, 2021; Hernandez et al.,
2023; Bacellar et al., 2023).
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Si bien, Chihuahua se encuentra en fase inicial en el enoturismo, es importante considerar
los aspectos que menciona Cabello (2019), los cuales son en funcién de seguir realizando
investigacion en base a este tema, con el fin de generar informacidn y conocer la perspectiva de los
de los actores implicados, el papel que desempefian y sus motivaciones, intereses y expectativas,
esto con el fin de potencializar el desarrollo de dicha actividad. A su vez, se deben considerar
aspectos innovadores que atraigan a los consumidores a realizar los recorridos, asi como fomentar
el turismo sustentable (Montiel et al., 2019).

En ese sentido, se propusieron tres diferentes tipos de servicios, con el fin de determinar la
motivacion por la experiencia enoturistica, ya que este, va muy de la mano con el turismo
gastronomico (OMT, 2017). Diversas investigaciones indican que los enoturistas no solo buscan
vino, sino también experiencias culinarias (Tafel y Szolnoki, 2020; Huertas et al., (2022). Por lo
que, De Jesus-Contreras et al (2020) sefialan que es importante ofrecer la gastronomia local como
oferta del territorio, donde a su vez, se potencializa la venta de productos de proximidad. Por ello,
se describe a continuacidn, los servicios propuestos y un promedio de cuanto estarian dispuestos a
pagar por los mismos.

- Servicio basico (SB): pensando en aquellas personas que no consumen bebidas alcoholicas,
sin embargo, desean tener la experiencia del turismo enoldgico, se propone la visita al vifiedo
y a la bodega sin cata de vinos.

- Servicio intermedio (SI): recorrido por vifiedo y bodega, cata de vinos, sin presentacion
gastronomica.

- Servicio completo (SC): recorrido por vifiedo y bodega, cata de vinos, con presentacion
gastronomica.

Cuadro 8. Relacidn ingreso mensual y precio dispuesto a pagar por tipo de servicio

Variables Indicador
Ingreso mensual y precio a pagar por SB \ p=0.9376
Ingreso mensual y precio a pagar por Sl \ p=0.8241
Ingreso mensual y precio a pagar por SC \ p=0.00007

Se observd que el ingreso o percepcion mensual no influye en cuanto a lo que desena pagar
por los servicios basico e intermedio, sin embargo, en el servicio completo si influye el ingreso,
como se pudo revisar en el cuadro 8 el precio que estarian dispuestos a pagar es de $1,000.00 a
$1,500.00, que corresponde a los que cuentan con una percepcion mensual de 0 a $15,000.00. en
ese sentido, Morgan et al., (2018) indicaron que el gasto promedio de los enoturistas (p/p) en el
Valle de Guadalupe es de $42 ddlares, lo cual, en conversion a pesos mexicanos corresponde
aproximadamente a $800.00.

Cuadro 9. Relacion entre el grado escolar y el motivo por la practica de enoturismo.
Actividad Degustacion Deseo de aprender al Sin

recreativa proceso vitivinicola interés
Licenciatura | 132 58 135 1
Posgrado 117 50 79 2
Preparatoria | 43 26 73 2
/Bachillerato
Secundaria |1 0 5 0
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La opinion sobre la motivacion por realizar enoturismo, no es la misma, existe diferencia
segun el grado escolar con el que cuenta la muestra (p=0.0086). Si recordamos, la mayor parte de
la poblacion cuenta con una licenciatura, mismos, que tienen interés en esta actividad con el fin de
conocer el proceso vitivinicola.

Para los enoturistas de Alemania, el paisaje fue el motivo més importante para visitar una
region vinicola, con un 42,3 %. En las 13 regiones vinicolas, el vino no parecio desempefiar un
papel tan importante como se esperaba, ya que la relajacion fue ligeramente superior (29,1 %) que
el vino (28,8%) (Tafel y Szolnoki, 2020). En ese sentido, Picazo-Cérdoba et al., (2022), en un
andlisis que realizaron sobre la motivacion y los impactos ambientales del turismo rural y de
naturaleza, encontraron que en relacion al motivo principal como atractivo del medio natural
(paisaje) para el turismo, el valor prioritario (61,40 % de las respuestas) es el atractivo del medio
natural para realizar paseos, la relajacion y el esparcimiento, dejando por abajo, las actividades
deportivas o de turismo activo, asi como la biodiversidad o el valor ecolégico. Asi mismo, Schenkel
y Bertoncello (2022) hacen mencién, a que a raiz de la Pandemia por COVID-19, se ha potenciado
el turismo en espacios naturales, donde, muchos de los viajeros han modificado sus habitos, y
comienzan a seleccionar destinos naturales y espacios abiertos, mas saludables y seguros. De este
modo, la pandemia de COVID-19, ha beneficiado al turismo en areas que tengan relacion con la
naturaleza. Montiel et al., (2019) comentan que es crucial fortalecer la cultura del vino como parte
del desarrollo del enoturismo.

Por otra parte, se realizaron analisis para conocer la relacion entre el ingreso mensual de las
personas con la practica de actividades recreativas, lo cual, resultd que estas variables son
dependientes (p=0.0007), es decir, a menor ingreso, la frecuencia en realizar actividades recreativas
disminuye. Por el contrario, la opinidn sobre practicar o acudir a la ruta del vino, respecto al ingreso
mensual que reciben es independiente (p =0.7635), no influye el ingreso mensual de la poblacion
en cuanto a su interés en practicar la ruta del vino, la cual, es relativamente alta, con un promedio
de 9.07 (siendo 10 lo més alto) de interés en realizar enoturismo.

Cuadro 10. Relacion entre sexo y preferencia en tipo de vino.
Blanco Ninguna Rosado Tinto
H | 3% 0% 5% 42%

M | 3% 1% 12% 35%

La opinién sobre la preferencia del vino no es la misma entre los hombres y las mujeres
(p=0.0006). el sexo masculino, tiende a elegir mas los vinos tintos, dejando al vino blanco y rosado
entre los de menos eleccidn, sin embargo, ain y cuando los gustos son distintos, el tipo de vino de
mayor eleccion fue el tinto para ambos sexos, por otra parte, Escobar (2019), donde indicé en su
tesis Doctoral que las mujeres preferentemente elijen vinos rosados y dulces. Asi mismo, Loras
(2013) menciona que existen topicos que hacen referencia a que tradicionalmente las mujeres
prefieren vinos mas ligeros, sin embargo, estudios recientes en Espafa, sefialan que las
consumidoras de vino prefieren el tinto.

Existe influencia de las emociones en la intencion de compra de los consumidores,
especificamente emociones positivas respecto a la oferta de vino, la visita a la bodega y la noticia
sobre el vino. Estos resultados tienen importantes implicaciones académicas, ya que, al referirse al
efecto positivo en la intencion de compra, se deja ver su estrecha relacion con las investigaciones
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de Kolyesnikova et al., (2009), Lin (2015), Bastos et al. (2017) y otros como Gutjar et al. (2015) y
Organ et al. (2015) sobre el consumo de alimentos y bebidas

Cuadro 11. Relacion entre sexo y preferencia en variedad de uva para vino.
Cabernet Chardonnay Merlot Syrah Tempranillo Malbec

Sauvignon
H | 22% 3% 14% 3% 5% 3%
M | 18% 6% 14% 4% 4% 5%

El sexo no influye en la opinion sobre la preferencia en la variedad de uva de vino, es la
misma entre los hombres y las mujeres (p=0.1485), dichas variables son independientes. Sin
embargo, se encontrd que la variedad de uva preferente es la Cabernet Sauvignon, mismo reportado
por Guifiez y Cornejo (2016) en un estudio que realizaron sobre los habitos de compra y consumo
de vino en la ciudad de Chillan, Chile, a lo cual, encontraron que méas del 40% de la muestra
analizada presento inclinacion por la variedad antes mencionada.

Cuadro 12. Correlacion entre las variables edad, Edad, frecuencia de consumo y conocimiento en

vino de mesa.
Coeficientes Error tipico  Probabilidad
Intercepcidn 8.50512031 0.20767642 4.767E-153
Edad, frecuencia de consumo y conocimiento en 0.16425446 0.03998204  4.7468E-05
vino de mesa -0.08773761 0.04621112 0.05826034

Existe relacion entre el conocimiento, la frecuencia de consumo de vino, asi como la edad
de la poblacion; es decir a medida que aumenta una variable, la otra también aumenta, lo cual
significa que dichas variables son dependientes. Mismo reportaron vieira et al., (2013), donde ellos
también encontraron relacién entre la edad y la frecuencia en consumo de vino. En ese sentido,
cuanto mayor es la edad del consumidor mayor es la frecuencia de consumo (Bernabeu y Olmeda,
2012).

Conclusion

Al dia de hoy podremos confirmar que el estado de Chihuahua cuenta con potencial enoturistico,
ya que se tiene una gran diversidad de destinos de proximidad, gracias al incremento de superficies
plantadas de vifiedos que se han establecido en los ultimos afios y el interés creciente del consumo
de vino de la poblacion, sin embargo, los mismo aun no han sido aprovechados por los
vitivinicultores.

Por lo anterior es importante mencionar, que el mercado principal en el estado para el
consumo de vino y experiencia enoturistica se encuentra concentrado en la poblacion con edad de
18 a 49 afios; la mayoria cuenta con carrera terminada, e incluso con Posgrado, sin embargo, los
ingresos son principalmente bajos, por lo que se recomienda a los productores segun los resultados
presentados, producir vinos y servicios para todos los estratos socioeconémicos.

En relacién a vivir experiencias enoturistica, se encontré que la poblacién del estado de
Chihuahua presenta un alto interés en esta atraccion, principalmente su motivacion es aprender
sobre los procesos de produccion de uva y la vinificacion de la misma.
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Por altimo, Se observo que a pesar de que hay un amplio interés en conocer mas sobre
temas relacionados con el vino, existe poco conocimiento de él. Se sugiere realizar eventos 0 cursos
que atraigan el interés de la poblacion y ayuden a incrementar el conocimiento y consumo de vino
a través del posicionamiento del vino local.
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